河海大学工商管理硕士（MBA）专业学位研究生培养方案

一、培养目标

秉承河海大学商学院“求天下学问、做工商精英”的办学理念、“河海特色、世界知名”的战略定位和“国际化、高层次、入主流、有特色”的战略路径，MBA（工商管理硕士）教育的目标是培养把握企业实情和市场脉搏、拥有战略前瞻和国际视角、能够运筹决策和实战操作、体现卓越素质和超群能力、具有良好职业道德和团队精神的企业家和职业经理人。
二、学分要求

MBA要求学分不低于70学分，其中完成学位所要求的课程学习48学分、工商管理实践10学分、毕业论文12学分。课程分为公共必修课程、核心必修课程、方向选修课程三类，其中公共必修课程6学分、核心必修课程30学分、方向选修课程12学分。方向选修课程既可以选修为MBA设置的特定选修课，也可以结合自己职业发展需要在商学院MBA之外研究生开设的课程中选择组合，还鼓励跨学科选修，以进一步拓宽知识面和完善知识结构。公共必修课程、核心必修课程学习一般在入学后一年半内完成，方向选修课程学习一般在第三、四学期完成。
1．公共必修课程
公共必修课程是国家和学校规定的基础课程。 
 2．核心必修课程
核心必修课程具备以下两点基本要求：内容大体涵盖MBA学生需要掌握的管理学和经济学基础知识和技能；每一课程的内容都比较全面，以保证MBA学生在不选修该领域其它专业课程的情况下，对该领域的基础知识仍有相对全面的了解。
3．方向选修课程
方向选修课程是为了让学生在全面掌握管理基础知识和基本技能的前提下，对自己喜好方向的特殊知识和技能作更深入的学习。

三、课程设置
	课程类别

Category
	课程编号

Code
	课 程 名 称
Course Name
	学分

Credits
	学时

Hours
	备注
Remarks

	
	
	
	
	
	

	公共必修课程
（6学分）

Foundation Courses
	0900M17
	中国特色社会主义理论与实践
Theory & Practice of Chinese Socialism 
	2
	36
	

	
	0850M02
	商务英语

Business English
	2
	36
	

	
	
	企业社会责任与商业伦理
Corporation Social Responsibility and Business Ethics
	2
	36
	

	核心必修课程
（30学分）
Core Courses
	0899M08
	高级管理学
Advanced Management
	3
	54
	

	
	0899M09
	高级经济学
Advanced Economics
	3
	54
	

	
	0855M58
	高级管理会计

Advanced Management Accounting
	3
	54
	

	
	0844M51
	运营管理
Operation Management
	3
	54
	

	
	
	市场营销

Marketing
	3
	54
	

	
	0813M02
	人力资源管理

Human Resources Management
	3
	54
	

	
	0855M59
	公司理财
Corparate Finance
	3
	54
	

	
	0850M11
	组织行为

Organizational Behavior
	3
	54
	

	
	0850M12
	管理沟通

Management Communication
	3
	54
	

	
	0813M03
	战略管理

Strategic Management
	3
	54
	

	方向选修课程Specialities
（12学分）
	0850M14
	数据、模型与决策
Data, Modeling & Decision Making
	2
	36
	

	
	
	管理研究方法

Research Methods of Business 
	2
	36
	

	
	0850M16
	商事法律
Business Law
	3
	54
	

	
	0899M34
	知识管理
Knowledge Management
	2
	36
	

	
	0850M19
	创业管理

Venture Management
	2
	36
	

	
	
	技术创新与知识产权
Technological Innovation & Knowledge Properties
	2
	36
	

	
	
	绩效与薪酬管理

Performance and  Salary Management
	2
	36
	

	
	
	跨国经营与国际商务
Transnational Management and Business
	2
	36
	

	
	0850D57
	竞争情报
Competitive Intelligence
	2
	36
	

	
	
	品牌管理
Brand Management 
	2
	36
	

	
	0805D54
	营销行为

Marketing Behaviour
	2
	36
	

	
	0855M60
	公司财务分析

Corporate Finance Analysis
	2
	36
	

	
	0855M57
	高级审计

Advanced Auditing
	2
	36
	

	
	0801M03
	项目管理

Project Management
	2
	36
	

	
	
	管理咨询

Management Consulting
	2
	36
	

	
	0850M15
	信息管理
Information Management 
	2
	36
	

	
	
	水利管理理论与实践专题
Topics on Management of Water Resources
	2
	36
	

	
	
	水电管理理论与实践专题
Topics on Management of Hydropower
	2
	36
	

	
	
	电力管理理论与实践专题

Topics on
	2
	36
	

	
	
	金融理论与实践专题

Topics on Finance
	2
	36
	

	
	
	游艇管理理论与实践专题
Topics on Marina Management
	2
	36
	

	
	
	特定行业管理理论与实践专题
Topics on Special Indulstries Management
	2
	36
	

	工商管理实践

Business Administration Practice

(10学分)
	0850M20
	管理案例分析

Business Case Analysis 
	2
	36
	

	
	
	海外游学

Oversea Internship
	2
	36
	

	
	0850M22
	实战项目

Real-word Project
	2
	36
	

	
	0850M23
	经营模拟

Business Simulation
	2
	36
	

	
	0850M24
	管理讲座

Management Lecture
	2
	36
	

	学位论文Degree Thesis (12学分)
	
	
	216
	

	合计
Total

（70学分）
	
	
	1260
	


说明：

    1. 在导师指导下，鼓励学员结合自己的职业发展需要自主设计方向并在除MBA之外的商学院和学校为研究生开设的众多课程中选择组合。
2. MBA参加拓展训练、国际交流、论坛讲座、管理竞赛、企业参访、文化沙龙等8次（4学时/次），可取得2学分；4次（4学时/次），可取得1学分。所获学分可替代工商管理实践学分。

3. 参与国际交换生项目，所修学校课程学分与我校同方向课程学分一致，可替代我校同方向选修课课程学分。
四、教学方式
 MBA教学可以采取课堂教学、前沿讲座、案例讨论、实战咨询、经营模拟和课外资料阅读等方式，学生可组成各类学习小组，进行案例讨论、文献阅读和交流。

五、培养环节
1．课程学习
通过学习，MBA研究生应具有扎实的工商管理理论基础，能了解研究方向的前沿动态，正确运用所学的专业知识解决实际问题。
2．体验式学习
MBA教育强调实践性，在教学过程中，通过结合课程学习的管理实战模拟、短期实习与社会考察活动、专题研习、或企业调查，进行体验式学习，要求学生能理论联系实际。同时，倡导学生把工作中的实际问题带到课堂中来讨论。
3．讲座
注重培养学生对管理前沿的了解，社会经济形势及市场环境的预测，以及企业发展态势的把握，定期组织各项学术讲座、企业家论坛等系列活动。
4．学位论文。
MBA在校期间必须提交一篇具有硕士学位水平的学位论文，学位论文可以是学术论文、案例分析、市场调查、行业研究、实证分析、管理咨询报告等。学位论文应具有现实意义，能体现综合运用所学理论和方法解决实际问题的能力。
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